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Perchè tutto questo non succede?Perchè tutto questo non succede?
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Un mondo estremamente frammentato



GS1 ed il mondo mobileGS1 ed il mondo mobile

I t i f d i• Interazione fra devices e 
prodotti uno snodo critico

• Il barcode è una chiave 
di accesso addi accesso ad 
informazioni. Da oggi 
anche per il consumatore

• Basarsi sugli standard 
GS1 vuol dire valorizzare 
uno strumento 

lid t
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consolidato



GS1 MobileCom: obiettiviGS1 MobileCom: obiettivi

F i i iti d li tt i i lti• Far emergere i requisiti degli attori coinvolti

S il li t d d f i i t t• Sviluppare gli standard per fornire risposte concrete

S t l'i l t i d li t d d GS1• Supportare l'implementazione degli standard GS1

R d ibili i i i f t tt (GEPIR)• Rendere accessibili servizi e infrastrutture (GEPIR)
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Cosa è stato fatto fino ad oggiCosa è stato fatto fino ad oggi

MobileCom
Position Paper on 
Data Carriers for Extended Packaging 

Pil t H db k
Mobile in Retail

F b 2008

White Paper

S t 2008

Mobile Commerce Pilot Handbook

N 2009

White Paper

Feb 2008 Sept 2008 Feb 2009 Nov 2009
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MobileCom white paperMobileCom white paper

D i i d ll• Descrizione dello 
scenario

• Definizione degli obiettivi

• Fissazione di priorità 
condivisecondivise

• Analisi macro delleAnalisi macro delle 
diverse applicazioni
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Le priorità selezionateLe priorità selezionate
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Barcodes position paperBarcodes position paper

U if i t hi• Un riferimento chiaro per 
orientare le scelte

• Quali simbologie utilizzare• Quali simbologie utilizzare 
per le diverse applicazioni 
mobile

• Monodimensionali e 
bidimensionali

• Le simbologie selezionate: 
EAN-13, QR Code, GS1 
Datamatrix
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Ext Pack Pilot handbookExt.Pack. Pilot handbook 

• Analisi di dettaglio della soluzione e dei 
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diversi scenari



Mobile in retailMobile in retail

U i i d l f t• Una visione del futuro

Il t i tt è• Il punto rispetto a cosa è 
possibile fare oggi

• Le tecnologie abilitanti

• Case Studies
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Il gruppo di lavoro italianoIl gruppo di lavoro italiano

C t l 2008 d li il l f tt i• Creato nel 2008 per declinare il lavoro fatto in campo 
internazionale nel contesto italiano

• Produttori, Retailers, Solution Providers, 

• Le priorità delle aziende italiane
Extended Packaging- Extended Packaging

- Loyalty Cards
- CouponingCouponing
- Autenticazione di prodotto
- Self Scanning
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Perchè l'Ext Pack ?Perchè l Ext.Pack.?

E' li i h i d d i• E' una applicazione che risponde ad una esigenza 
sempre più evidente del consumatore: avere 
informazioni dettagliate e dinamiche sul prodottoinformazioni dettagliate e dinamiche sul prodotto

• E' abilitante anche per altre applicazioniE  abilitante anche per altre applicazioni 

• Gli elementi di base della soluzione sono tuttiGli elementi di base della soluzione sono tutti 
disponibili, occorre implementare
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I risultati ad oggiI risultati ad oggi

L di i i d i d lli li ti i l l i i• La condivisione dei modelli applicativi per le soluzioni 
di extended packaging

• Creazione di un ambiente per le sperimentazioni di 
accesso al GEPIR da mobile devicesaccesso al GEPIR da mobile devices

• L'elaborazione di una interfaccia standard di accessoL elaborazione di una interfaccia standard di accesso 
a disposizione dei solution providers (Mobile GEPIR)

• Avvio di azioni nei confronti del garante della privacy 
per individuare eventuali elementi di delicatezza per 
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alcune soluzioni (couponing, loyalty cards)



I prossimi passi del GdLI prossimi passi del GdL

S t ll i di i l t i• Supporto alle esperienze di implementazione

F li i d ll d lità di l• Formalizzazione delle modalità di accesso al 
servizio GEPIR

Protocolli– Protocolli
– Autenticazione

• Inizio dell'analisi sulle successive applicazioni
– CouponingCouponing
– Loyalty cards
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